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1. Percaktimi dhe rishikimi
| disa praktikave te mira

Turizmi éshté njé nga industrité me rritien mé té shpejté dhe té
vazhdueshme né boté dhe njé burim i réndésishém té ardhurash pér
shumé vende. Ai éshté gjithashtu njé nga nxitésit mé té forté té tregtisé
botérore, mirégenies dhe begatisé, e orientuar nga njerézit dhe né
shérbim té kérkesave té tyre. Ky sektor shikohet si njé nxités kryesor
i progresit social-ekonomik pér té krijuar standarde mé té mira jetese
népérmjet krijimit t& vendeve té punés dhe ndérmarrjeve, gjenerimit té té
ardhurave, eksportit dhe zhvillimit té infrastrukturés, té cilat ndihmojné
nhé promovimin e kulturave dhe produkteve té ndryshme dhe rigjallérimin
e ekonomive lokale.

Né kété kuadér, turizmi konsiderohet njé komponent i réndésishém né rritjen
ekonomike té njé vendi, si dhe njé mekanizém nxités pér zhvillim t& géndrueshém, i
cili vazhdon té jeté qéllimi kryesor dhe sfida e geverisjes né nivel vendor, kombétar
dhe ndérkombétar né shumé vende, qofshin kéto vende té zhvilluara apo vende né
zhvillim. Ndér objektivat e zhvillimit t&¢ géndrueshém, ajo qé theksohet sot éshté edhe
réndésia e turizmit t& géndrueshém.

Turizmi pérbén kategoriné kryesore té tregtisé ndérkombétare né shérbime. Si njé
nénkategori e eksporteve mbarébotérore, turizmi renditet i treti pas karburanteve dhe
kimikateve dhe para produkteve ushgimore dhe automobilave. Né shumé vende né
zhvillim, turizmi renditet si sektori i paré né eksporte, duke njohur diversifikim té
madh.

Njé gasje e re pér turizém té géndrueshém dhe gjithévjetor me potencial t& madh
zhvillimi po konsiderohet agrotourizmi -nénkategori e turizmit rural-, si njé mjet pér té
diversifikuar té ardhurat e fermeréve dhe banoréve né zonat rurale dhe malore, duke
u béré né vetvete njé objektiv i ri pér té pérmirésuar kushtet e jetesés dhe investimet
e tyre. Agroturizmi pérfshin resorte, ferma, vizita/udhétime agro-kulturore, pushime,
aktivitete mikpritése (shpesh jo pérfituese), té cilat térheqin vizitoré né fshat/zonat
rurale. Agroturizmi éshté njé koncept hibrid gé bashkon elemente komplekse té dy
industrive - bujgésisé dhe udhétimit/turizmit - pér t& hapur tregje té reja fitimprurése
pér produktet e fermés dhe shérbimet dhe pér té ofruar pérvoja té reja udhétimi pér
njé treg mé té madh rajonal.
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Nje gasje e re peér turizéem

Agroturizmi éshté kryesisht aty ku krygézohen bujgésia dhe turizmi, duke kombinuar
mjediset rurale dhe natyrore me produktet dhe shérbimet bujgésore dhe turistike, si
né rastet kur fermat ftojné publikun né pronén e tyre pér té pérjetuar jashté dyerve
té shtépisé dhe rutinés sé pérditshme argétime té bazuara né aktivitetet e fermés:
pérfshirja vullnetarisht né punét e fermés, si mjelja e bagétive, apo pjesémarrja né
konkurse pér vjeljen/korrien e produkteve té ndryshme bujgésore, kalérimet apo
shétitiet me makineri bujgésore né ambientet e fermés, degustimet i prodhimeve
té shéndetshme (bio ose organike), pérfshi kétu pijet alkoolike dhe joalkoolike, apo
produkte té tjera tipike t& zonave, duke pérfshiré prodhimet karakteristike té& zonave:
gliko (marmelaté), regelra, turshi, mjalté.

Né kété kontekst vien edhe ky studim pér evidentimin e potencialeve né agroturizém,
duke synuar t'u vij@ né ndihmé geverisjes vendore dhe gendrore pér té& hartuar
strategji dhe politika mbéshtetése afatgjata zhvillimi dhe promovimi pér sektorin, si
dhe fermeréve, agro-bizneseve dhe té interesuarve té tjeré té pérfshiré né aktivitetin
e turizmit né pérgjithési dhe agroturizmit né veganti.
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Termi “agriturizém”- ose “agroturizém” - e ka origjinén nga Italia dhe éshté pérdorur
pér t'iu referuar fermave aktive qé ofrojné disa dhoma, shpesh né vendbanime
rurale dhe tradicionale, si njé burim shtesé té ardhurash. Ky term ka fituar
popullaritet dhe pérkufizimi éshté zgjeruar duke pérfshiré fermat mé moderne se
ato né zonat rurale dhe bujgésia né vetvete ka humbur funksionin e saj parésor. Ai
éshté shndérruar né njé sektor biznesi mé vete. Fermat tashmé jané njé pjesé e
njé qasjeje integruese né biznes, té cilat drejtojné dhe gjenerojné fitime duke e
lidhur bujgésiné me turizmin. Megjithaté, té gjitha sipérmarrjet e agroturizmit ofrojné
komplekse tradicionale ndértesash t€ vendosura né fusha ose zona pyjore, me
ushgim té freskét tradicional, paqe dhe qetési. Pér listén e pérkufizimeve, shihni
shtojcén 2.

Né pérgjithési, agroturizmi pérfshin njé gamé té gjeré veprimtarish, duke pérfshiré
blerjen e prodhimit drejtpérdrejt nga ferma, mbledhjen e frutave, ushqyerjen e
kafshéve, si dhe fjetjen dhe ngrénien né fermé.

Agroturizmi éshté njé nga sektorét me rritien mé té shpejté né industriné e
ekoturizmit. Ai po ofron njé “niche” turizém (turizém i aktiviteteve specifike né
ambient te hapur) qé éshté pjesé e njé industrie né rritje né shumé vende né mbaré
botén, ku disa nga vendet ku ai ekziston tashmé pérmendim Australiné, Kanadané,
Shtetet e Bashkuara, Filipinet, Majorkén dhe Italiné. Terma té tjeré gé lidhen me
agroturizmin jané “aktivitete argétimi né fermé&, “produkt me vleré té shtuar, “tregtim

drejtpérdrejt né fermé&” dhe “bujgési e géndrueshme’

Duke shqyrtuar vendet qé konsiderohen si raste t& mira pér promovimin dhe
zhvillimin e sektorit té€ agrobiznesit, mund té arrihet né pérfundimin se ato ndajné njé
séré tiparesh té pérbashkéta. Kétu pérfshihen interesat e pérbashkéta pér kuadrin
rregullator pér zhvillim té géndrueshém té sektorit si njé nxités i réndésishém pér
krijimin e vendeve té punés duke ruajtur traditén, kulturén dhe ekonominé vendase.
Megjithaté, duke harmonizuar veprimtarité bujgésore dhe jobujgésore, vémé re se
mundésia mé e miré éshté gé té gjendet njé “niche” (vend) qé e bén njé zoné apo
shtet t& vecanté dhe unik - njé atraksion gé kérkohet vazhdimisht nga turistét e
térhequr nga zonat me produkte t& promovuara me strategji marketingu té miréfillta
dhe té rafinuara. Qé prej vitit 1985, agroturizmi né Itali &shté rregulluar zyrtarisht me



Agroturizmi eshte

njé ligj shtetéror, t& ndryshuar né vitin 2006. Ligji né fjalé pércakton kérkesat bazé
pér marrjen e titullit “agroturizém” dhe u delegon gargeve pérkatése té drejtén pér
té rregulluar mé tej kété céshtje. Agroturizmi italian térheq vizitoré nga e gjithé bota.
Né Itali, njé fermé tipike agroturistike jané vreshtat pér prodhimin e verés. Nga 19
000 ferma né ltali, shumica e tyre (60 pér qgind) ndodhen né zona kodrinore dhe
pjesa tjetér né male dhe vende té tjera. Kéto kodra jané njé tipar dallues i peizazhit
italian dhe jané véné né shfrytézim pér té rritur investimet dhe pér t& promovuar
agroturizmin. Nga 1,8 milioné turisté gé prekin agroturizmin e vendit ¢do vit, njé milion
jané nga ltalia dhe pjesa tjetér nga pjesét e tjera té botés. Vihet re njé interes né rritje
nga té huajt dhe né kété drejtim, njé promovim i madh me strategji gjithépérfshirése
marketingu, duke pérfshiré edhe pérdorimin e mediave sociale, ka kontribuar né
rritien e interesit dhe té& numrit t& vizitoréve. Té ardhurat mesatare nga sektori jané
rreth 1 miliard euro né vit dhe jané té rritje.

Agroturizimi éshté mjaft i pérhapur né Shtetet e Bashkuara t& Amerikés dhe
té ardhurat e gjeneruara nga ky sektor jané rritur né ményré té vazhdueshme.
Agroturistét mund té zgjedhin nga njé gamé e gjeré veprimtarish, duke pérfshiré
vjeljen e frutave dhe perimeve, kalérimin, degustimin e mjaltit, marrjen e informacionit
rreth verés dhe prodhimit té djathit, si dhe blerjet né dyganet dhe né stendat e fermés
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pér prodhime lokale dhe rajonale ose dhurata artizanale. Gjaté viteve té fundit, té
ardhurat e gjeneruara nga fermat gé merren me agroturizém jané rritur né ményré té
géndrueshme; né vitin 2013, 24 pér gind mé shumé se pesé vite mé paré.

Qeverité e kétyre vendeve kané ofruar mbéshtetje t&¢ madhe né ngritjen e njé kuadri
rregullator fleksibél gé nxit dhe mbéshtet zhvillimin e kétij lloj biznesi me masa
konkrete. Ato po kérkojné t€ mbéshtetin né ményré aktive até qé tashmé éshté njé
“niche” e suksesshme pér operatorét e turizmit dhe fermerét. Kéto qeveri delegojné
shumé pérgjegjési dhe nxitin me stimuj késhillat e qargeve dhe qeverisjet vendore
té interesuara pér t& mbéshtetur drejtpérdrejt rritien dhe forcimin e agroturizmit si
gjenerues i réndésishém i té ardhurave dhe punésimit né nivel lokal. Njé faktor
kyc éshté zhvillimi i planeve lokale strategjike dhe specifike pér territoret pér té
nxitur rritien dhe zhvillimin ekonomik, ku komunitetet dhe prodhuesit lokalé kané
vendimmarrje dhe luajné njé rol té réndésishém.

Njé tipar i réndésishém né zhvillimin dhe promovimin e suksesshém té agroturizmit
éshté identifikimi i asaj ¢cfaré pérbén njé “niche” pér njé vend dhe zhvillimi i
planeve dhe ndérhyrjeve té pérshtatura qé theksojné karakteristikat e vecanta.
Né Filipine, turistét mund té vizitojné plantacionet e médha té ananasit, pér té
pérjetuar bujgésiné né fermat e médha lokale dhe pér té shijuar prodhimet e tyre, si
dhe mund té vizitojné ferma shumé mé té vogla, si fermat e orkideve dhe bletéve, si
dhe plantacione té vogla té specializuara né rritien e prodhimeve ekzotike tropikale:
frutat e pemés sé dragoit (Hylocereus undatus) ose papaja (Caricaceae). Njé gasje
integruese né Grenadé ka rritur jashté mase interesin e turistéve. Njé nga resortet
mé té mira té agroturizmit né Karaibe “Belmont Estates” gjendet né Grenadé. Kjo
pasuri tregindvjecgare ka njé lulézim té biznesit t& arrémyshkut dhe kakaos. Belmonti
ka njé fermé organike dhe njé restorant gé shérben ushqgim tradicional grenadian me
pérbérés té rritur né até zoné. Ndérkohé, vecantia e largésisé, izolimit dhe getésisé
e béjné Majorkén njé piké té nxehté turistike ku pérvojat bujgésore kombinohen me
ushgimin pér mysafirét, me gatime té pérgatitura me pérbérés té rritur né até zoné.
Né Tajvan, adhuruesit e ¢ajit mund té nisin njé turne té specializuar bujgésor me
fokus né plantacionet e ¢ajit né ishull, ku kultivohen disa nga gjethet mé té ¢cmuara
té botés.
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Nése vendasit flasin njé gjuhé té huaj, vecanérisht anglisht, dhe nése jané té trajnuar
miré pér té ofruar mikpritje dhe shérbim té& kénaqshém, pérbén njé avantazh.

Ka raste interesante dhe té shkélgyera, ku jané krijuar partneritete midis sip&rmarrjeve
té kérkimit dhe agroturizmit me pérfitime t& ndérsjella. Pér shembull, Universiteti i
Kalifornisé ka njé program pér fermat e vogla gé i ndihmon kultivuesit té krijojné
biznese agroturizmi té bazuara né arsimim.

Né thelb té pjesés mé té madhe té kétyre bizneseve géndron zinxhiri i vlierave gé u
ofron turistéve njé pérvojé té ploté sapo arrijné né njé destinacion atraktiv. Né kété
rast, angazhimi me operatorét turistiké dhe puna me shoqatat e bizneseve éshté njé
aspekt i réndésishém gé diversifikon ofertén dhe rrit shanset pér t& kénaqur klientét.
Shoqgata e Bujgésisé e Havait ofron burime pér turistét qé déshirojné té kené njé
pérvojé né njé fermé tropikale ose gé thjesht déshirojné té mésojné dhe té shijojné
produktet bujgésore mé té mira té vendit. Shogatat e biznesit mund té luajné njé rol
té réndésishém né kété drejtim.



2. Agroturizmi ne
Shqipéri:

Eksperté té& ndryshém té agroturizmit japin pérkufizime té ndryshme pér
agroturizmin dhe vende té ndryshme kané specifikat e tyre. Né pérgjithési,
agroturizmi pérkufizohet gjerésisht si njé lloj veprimtarie agro-kulturore qé
térheq njerézit dhe i nxit ata té vizitojné ferma ose vende té tjera larg nga
qendrat urbane. Agroturizmi mbéshtet zhvillimin e turizmit t& qéndrueshém
té zonave rurale népérmjet mbrojtjes sé mjedisit, ruajtjes sé traditave dhe
promovimit té produkteve tipike té zonés’ Si i tillé, pérkufizimet mé té
zakonshme né thelb jané né kombinim i jetés né fermé dhe elementéve té
industrisé sé turizmit. Né Shqipéri, pérkufizimi i “agroturizmit” i pérdorur
deri mé sot éshté ai i pércaktuar né ligjin nr. 93/2015 “Pér turizmin” dhe te
Manuali i Agroturizmit' i pérgatitur nga Programi i Mbéshtetjes sé Shoqatave
Rurale.?

Ligji nr. 93/2015 “Pér turizmin” parashikon pérkufizimin e méposhtém: Agroturizém
éshté veprimtaria pritése qé zhvillohet né njé fermé ose njési tietér agrokulturore, me
qéllimin pér té térhequr vizitoré, shpeshheré duke u mundésuar atyre pjesémarrjen
né veprimtarité bujqésore ose veprimtarité e tjera ndihmése qé zhvillohen né até
mjedis bujqésor. Ndérsa né manualin e agroturizmit, agroturizmi pérkufizohet si...
“Cdo aktivitet ekonomik qé ndodh kur udhétimi lidhet me produktet, shérbimet ose
eksperiencat bujqésore. Agroturizmi éshté aktiviteti i njé ferme i bazuar né njé biznes
té hapur pér publikun.

Shpesh hasen edhe forma té agro-ekoturizmit, ku agroturizmi dhe ekoturizmi kané té
pérbashkéta dhe njékohésisht kompensojné njéri-tjetrin. Ndérsa agroturizmi bazohet
né fermat dhe u mundéson turistéve gé té provojné prodhimet e fermés dhe té marrin
pjesé né aktivitetet e saj, ekoturizmi bazohet né turizmin e natyrés dhe aktivitetet
né natyré (ekskursione, ngjitje etj.). Fermerét, pérpos mikpritijes sé turistéve né
ambientet e fermés, organizojné edhe guida né parget natyrore ose né shpellat né
Zonén e tyre.

1 Pérgatitur né kuadér té projektit FARMTOUR “Zhvillimi i agroturizmit né Shqipériné Veriore
dhe né Zonén Lindore té Malit té Zi; i financuar nga Bashkimi Evropian né kuadér t& Programit IPA té
bashképunimit ndérkufitar Shqipéri-Mali i Zi

2 RASP, njé organizaté e specializuar pér zhvillimin e zonave rurale
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Aktualisht, zhvillimi i agroturizmit né Shqipéri éshté né hapat e tij t& paré. Shumé
biznese nuk kané kushtet pér t& mirépritur turistét dhe produktet lokale shpesh jané
té pamjaftueshme pér t'i shérbyer turizmit. Krijimi i njé strukture pér agroturizém
kérkon investime t& médha kapitale né dy drejtime, pér veprimtarité bujgésore dhe
jobujgésore dhe pér futjen e njé mentaliteti t& ri dhe klimén e miré té bashképunimit
midis operatoréve té ndryshém té turizmit dhe prodhuesve bujgésoré. Ndérkohé, ka
shumé potencial dhe oferta atraktive qé duhet té konsiderohen si pjesé e njé sistemi
dhe té shfrytézohen né interes té krijimit t& mundésive té reja.

Fermat agroturistike mbéshtesin stabilitetin ekonomik né zonat rurale, kontribuojné

né géndrueshmériné e mjedisit dhe promovojné dhe mbrojné sistemet lokale té

ushgimit, duke u ofruar vizitoréve mundési unike pér t& mésuar né lidhje me fermat.

Fermat agroturistike ofrojné aktivitete té soditjes sé peizazhit pér grupe dhe individé,

produkte pér t'i provuar/shijuar, pér t'i bleré si suvenire apo pér t'i dhuruar.

Né kété kontekst, produktet dhe shérbimet e agroturizmit mund té kategorizohen né

tri grupet té gjera tematike:

1. atraksione té palévizshme, té tilla si fermat historike, fermat gé banohen, muzeté,
objektet e pérpunimit t& ushqgimit dhe zonat e parget natyrore

2. ngjarje té& bazuara né njé temé bujgésore: té tilla si konferencat, panairet
bujgésore dhe festivalet e ushqgimit

3. shérbime né lidhje me strehimin, guidat dhe turneté, shitjet me pakicé té
produkteve bujgésore dhe aktivitetet sportive, si peshkimi, kalérimi, ngjitia né
mal apo shétitjet né parget natyrore.

Mundésité pér aktivitete dhe shérbime agroturistike praktikisht jané t& pafundme dhe
mund té pérfshijné pothuajse ¢do gjé dhe ¢do aktivitet né njé fermé apo agrobiznes,
si:

e edukim apo shkémbim pérvojash gé pérfshijné gatime karakteristike lokale,
prodhim dhe tregtim té& produkteve t& konservuara né ményra tradicionale
(turshi, recelra, Iéngje edhe pije), produkte té kultivuara né fermé ose produkte
té egra té zonés, produktet e baxhove, degustim i pijeve t& ndryshme né kantina,
pérfshirje né puné té ndryshme né fermé, né stallat e bagétive duke u kujdesur
dhe ushqgyer bagétité, pjesémarrje né shérbimet bujgésore, pemétari, bletari



e shprehje t& mikpritjes gjaté géndrimit né fermé (krijimi i kushteve gé vizitori té
ndjehet sa mé miré dhe pérmbushja e déshirave té tij, ngrohtésia familjare,
bashkébisedimi pér kulturén, zakonet, pérdorimi i veshjeve tradicionale,
fotografimi, orientimi dhe shoqérimi té turistéve gjaté tureve

¢ shitje t& produkteve direkt né fermé ose jashté saj, né derén e shtépisé ose
prané rrugéve, tregjeve lokale, né ngjarje té veganta

e aktivitete jashté fermés: (gjueti, kalérim, ecje, ngjitie né mal, vizita né parge
kombétare, fotografimi né pika turistike té aférta, njohja me florén dhe faunén
lokale, peshkim dhe sporte dimérore, si ski.

Bazuar né pérvojat mé té mira ndérkombétare té& agroturizmit, né punimet e
studiuesve t& ndryshém dhe né manualin e agroturizmit t& hartuar nga RASP, né
tabelén 1 paraqgiten disa prej aktiviteteve t& agroturizmit qgé hasen mé shpesh dhe
jané mé té praktikuarat né Shqipéri.

Tabela 1. Aktivitetet kryesore té agroturizmit né Shqipéri:
njohje me jetén né fermé

akomodim, pérvoja pune, demonstrime té veprimtarive bujgésore, vjelje e frutave dhe perimeve, '
korrje, shirje, pérpunim i quméshtit, ushqyerje e kafshéve, gethje e deleve, tjerrje e leshit

guida dhe ture edukative dhe teknike né fermé

akomodime agroturistike, fietje duke pérfshiré méngjesin, pushime aktive

aktivitete kulinarie dhe ushqgimi (mbledhja e produkteve bujgésore, gatimi dhe pérpunimi i tyre)
kamping né ambientet e fermave

festivale bujgésore, panaire sezonale lokale, shfagje artistike

shétitje me makineri bujgésore né ambientet e fermés

resorte apo restorante qé shérbejné produkte bio ose organike nga fermat apo kopshtet e tyre
konkurse kulinarie me gatime tipike dhe tradicionale

vizita né biznese agro-pérpunimi, baxho, shitblerje e produkteve né vendin e prodhimit
organizim i evenimenteve familjare apo i evenimenteve té punés né ambientet e fermés

vizita né kantina vere apo distileri, degustim ose shitblerje e produkteve né vendin e prodhimit
tregjet e hapura té fermeréve, blerje me pakicé né ferma

aktivitete peshkimi, gjuetie

organizime sportive, kalérime, gara me kafshé

vizita né kopshte zoologjike lokale me kafshé té buta

shétitie me varké, kanoe, kajak, lundrim né lumé

pérvoja me jetén e egér apo vézhgim i jetés sé egér
agro-ekoturizém, ecje né natyré, vizita né shpella dhe monumente natyrore
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Bazuar né analizén e t& dhénave dytésore, intervistat dhe shkémbimet e pérvojave
me pronarét dhe administratorét e agrobizneseve né Shqipéri, identifikohen dy lloje
profilesh té caktuara té agroturizmit né Shqipéri:

e Gastronomia: njé ndérveprim autentik i njé turisti me njé fermer, kultivues
ose shef kuzhine gé e shogéron até né njé udhétim drejt zbulimit té shijeve té
ushgimeve dhe pijeve té njé zone té vecanté)

e Enoturizmi: vizitat né vreshtat, kantinat e verés, festivalet e verés, pjesémarrja
né evenimentet e konkurset e degustimit té verés, té cilat jané jashtézakonisht
térheqése pér turistét.

Né kontekstin shqiptar, agroturizmi pércaktohet né kuadrin e Ligjit nr. 93/2015, njé ligj
i pérgjithshém pér turizimin gé e pércakton kété sektor né nenin 5.2, si mé poshté:
Agroturizém éshté veprimtaria pritése gé zhvillohet né njé fermé ose njési tjetér
agrikulturore, me géllimin pér té térhequr vizitoré, shpeshheré duke u mundésuar
atyre pjesémarrjen né veprimtarité bujgésore ose veprimtarité e tjera ndihmése qé
zhvillohen né até mjedis bujgésor. Agroturizmi mbéshtet zhvillimin e géndrueshém
né zonat rurale duke ruajtur natyrén, duke mbrojtur traditén dhe duke promovuar
produktet tipike t& zonés.

Ekzistojné njé séré dokumentesh té tjera pér agroturizmin dhe gé e identifikojné até
si njé aktivitet me potencial ekonomik gé synon zhvillimin e géndrueshém, si Draft-
strategjia pér Zhvillimin e Turizmit, Strategjia Kombétare pér Bujgésiné dhe Zhvillimin
Rural 2010-2014, ligji nr. 93/2015 “Pér turizmin; planet e pérgjithshme lokale té
bashkive (njé proces né vazhdim pér té cilin pritet qé& né vitin 2017 té 61 bashkité té
kené njé plan), strategjité e zhvillimit rajonal, Manuali i Agroturizmit i pérgatitur nga
RASP né kuadér té programit IPA t& bashképunimit ndérkufitar Shqipéri-Mal i Zi.

Né nivel makro, megenése mungon njé kuadér ligjor gjithépérfshirés, késhillohet té
kryhet njé analizé funksionale e kuadrit ligjor dhe strategjive pér zhvillimin e sektorit
dhe té zhvillohet njé propozim qé pérmban akte ligjore dhe nénligjore. Kjo ka si géllim
té sigurojé njé mjedis mundésues me stimuj pér té gjithé aktorét pérkatés, qofté pér
investimet lokale apo ato t& huaja. Agjencia Shqiptare e Zhvillimit t& Investimeve



(AIDA) mund té luajé njé rol né kété drejtim dhe t& ndérmarré njé analizé€ pérmes
porosities sé njé analize ligjore. Mund té& kérkohet mbéshtetje nga programet
ndérkombétare té donatoréve dhe partnerét pér zhvillim (shih sugjerimet e detajuara
né shtojcén 1).

Pér sa i pérket turizmit rural, agroturizmit dhe fermave té agroturizmit, nuk jané nxjerré
ende statistika zyrtare né lidhje me numrin e tyre, té ardhurat, dhe shpeshtésiné e
vizitoréve.

Réndésia dhe saktésia e mbledhjes sé t& dhénave dhe mbi té gjitha mbledhja e té
dhénave té ndara jané elemente té réndésishme qé pérbéjné njé bazé pér analizén
gé mundéson monitorimin e sektorit dhe ndihmon né nxjerrjen e pérfundimeve né
ményrén pérkatése. Eshté me réndési qé t& shqyrtohet me kujdes dhe t& jepet
njé pérkufizim mé i detajuar duke pérfshiré vecorité qé béjné diferencén duke
gené se ato ndihmojné né zhvillimin e profileve t& duhura té aktoréve, operatoréve
dhe institucioneve, si dhe t& marrédhénieve ndérmjet tyre. Té dhénat e tabelés 2
paragesin njé pasqyré té vendndodhjeve dhe pérgendrimeve té agrobizneseve né
Shqipéri, ku vihet re njé pérgendrim i madh né Tirané.

Tabela 2. Numri i agrobizneseve dhe sipérmarrjeve té agroturizmit né dhjeté
qarge té Shqipérisé

Tirane  Shkoder Elbasan Fier Korce Lezhe Vlore Diber Berat  Gjirokaster

35 4 1 7 10 4 6 0 0 0

Tirane  Shkoder Elbasan Fier Korce Lezhe Viore  Diber Berat  Gjirokaster

22 0 2 2 3 1 0 2 0 1

Nga verifikimi i objektit t& aktivitetit pér treguesin agroturizém, rezultoi se vetém njé
subjekt, né Baldushk té Tiranés, éshté regjistruar pér aktivitet bujtiné dhe agroturizém.
Subjektet e tjera nuk i pérkasin kétij sektori dhe as fushés sé bujgésisé.

Analizé e Agroturizmit né Shqipéri
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éshte
vlerésuar ge numri i té punésuarve née
to te jete 1-4 anetare per familje.

Ndérsa, sipas Regjistrit t&¢ Ndérmarrjeve 2015,% figurojné 19 543 fermeré (Tabela
3) té regjistruar si ndérmarrje aktive sipas formés ligjore t& pajisur me numrin e
identifikimit t& personit t& tatueshém (NIPT), qé pérbéjné teté pér qind té totalit té
ndérmarrjeve aktive, dhe nga kéta fermeré, 1564 kané pérfagésuese ligjore femra.

Sipas INSTAT-it, fermerét e regjistruar né fund té vitit 2014 dhe gjaté vitit 2015 jané
pajisur me numér NIPT-i dhe i nénshtrohen skemés sé kompensimit t& prodhuesve
bujgésoré pér géllime té TVSH-sé. Duke iu referuar té dhénave té Census-it 2011,
njé familjeje fermere tipike né Shqipéri ka 3,9 anétaré. Duke pasur parasysh gé kéto
ferma jané kryesisht biznese familjare, éshté vierésuar qé numri i t€ punésuarve né
to té jeté 1-4 anétaré pér familje.

Duke iu referuar informacionit t&¢ dhéné népérmijet kontaktit t& drejtpérdrejté ose
intervistave, né Shqipéri gjenden forma té ndryshme té agroturizmit, duke filluar nga
shtépité e thjeshta deri te resortet komplekse qé ofrojné njé séré aktivitetesh nga ato
gé pérmenden mé sipér.

3 INSTAT, 2015
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Shqipéria ka potencial t&¢ madh bujgésor dhe mund té zhvillojé njé agroturizém té
fugishém népérmijet gastronomisé, enoturizmit, rrities sé bletéve, prodhimit t& mjaltit,
ullinjive dhe vajit t& ullirit. Disa nisma interesante, t& pérgendruara kryesisht né
garkun e Tiranés, Shkodrés dhe Beratit dhe mé pak né Korgé, Gjirokastér dhe Dibér,
po krijojné tashmé njé profil t& vetin dhe po gjenerojné té ardhura.

Tabela 3. Ndérmarrjet aktive né 12 garqe té Shqipérisé dhe forma e tyre ligjore

Qarget L T T T £ —

Prefec.  Giithsej  Fermera  Fizike  Juridike o Persona  Persona

Total Farmers  Physical Juridical  Giithsej  Fermera Fizike Juridike

tures Persons  Persons Total Farmers  Physical  Juridical

Persons Persons
GIsel 152288 19543  103.414 29331 100 100 100 100
Berat 7.205 2.439 4129 637 47 125 40 22
Diber 2.850 75 2230 545 1,9 0,4 2,2 1,9
Durres  13.125 88 9.932 3.105 8,6 05 9,6 10,6
Elbasan  11.493 1.927 8.203 1.363 75 9,9 7.9 46
Fier 19.199 6.628 10.704 1.867 12,6 33,9 10,4 6.4
ook 3661 352 2599 710 24 18 25 24
Korce 11609 4.070 6.446 1.093 7.6 23,8 6.2 37
Kukes 1543 88 1.087 368 1,0 05 1,0 13
Lezhe 4.902 378 3700 824 32 1,9 36 28
Shkoder  10.299 2275 6.453 1571 6.8 116 6,2 5,4
Tirane ~ 54.237 529 38425  15.283 35,7 76 37,2 37,2
Viore 12165 694 9.506 1.965 8,0 36 9,2 6,7

Agroturizmi éshté njé shembull i zhvillimit ekstra-agrokulturor i fermave dhe zonave
rurale.Ai pérfshin njohuri té zgjeruara nga fusha e ekonomisé, organizimit, marketingut
dhe menaxhimit. Agroturizmi éshté shumé i réndésishém si pér komunitetin rural,
edhe pér até urban, dhe mund té keté funksione t& ndryshme, si gjenerimi i t&
ardhurave, punésimi dhe akomodimi, aktivizimi i zonave rurale, ruajtja e burimeve
natyrore dhe argétimi dhe edukimi i komunitetit urban.

Grupet funksionale mé té zakonshme jané ato socio-psikologjike, ekonomike dhe

mjedisore. Funksioni i grupit t& paré lidhet me rritjen e respektit pér komunitetin rural,
promovimin e kulturés dhe mundésité e prezantimit t& ményrés tradicionale té jetesés
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sé komuniteteve rurale pér ato urbane. Funksionet ekonomike lidhen me nxitjen e
zhvillimit t& bujgésisé, hortikulturés dhe blegtorisé, duke krijuar burime té ardhurash
shtesé pér fermat dhe geverisjen vendore. Funksionet mjedisore kané té béjné me
mbrojtien e mjedisit natyror dhe kujdesin ndaj mjedisit rural. Mé poshté paraqitet
njé analizé e situatés né gjashté qarqe té Shqipérisé: Tirané, Shkodér, Dibér, Korcé,
Gijirokastér dhe Berat, té cilat mbulojné gjithsej 18 bashki.

2.3 Llojet e agroturizmit né Shqipéri

Agroturizmi né Shqipéri po zgjerohet me shpejtési. Gjaté vizitave, kérkimeve
dhe intervistave té zhvilluara né garqet e marra né studim jané evidentuar forma
té ndryshme té agroturizmit né varési té specifikave té biznesit, gjeo-ekonomisé,
kulturés dhe traditave, kushteve socio-ekonomike, klimés, burimeve natyrore,
mijedisit, biodiversitetit dhe vecantive t& secilit gark. Format e ndryshme variojné
nga organizimet e thjeshta deri te resortet me aktivitete komplekse té diversifikuara
sipas fushave te agropérpunimit. Kéto nxiten dhe mbéshteten nga turizmi historik
dhe kulturor i rajoneve, festat lokale dhe ditét e panaireve. Format mé té shpeshta té
agroturizmit né Shqipéri pérfshijné kulinaring, vreshtariné, bletaring, ullishtariné dhe
prodhimin e vajit t& ullirit, blegtoriné dhe baxhot, akomodimin (fijetie dhe méngjes),
agroturizmin dhe ekoturizmin, ecjen né natyré, vizitat né shpella dhe monumente
natyrore, festivalet dhe konkurset né panairet lokale sezonale, si dhe resortet.

Kéto forma agroturizmi i hasim pothuajse né té gjitha zonat e studimit, por mé sé
shumti i gjejmé né qarkun e Tiranés dhe Shkodrés, Beratit dhe mé pak né Korgé,
Gjirokastér dhe Dibér.

Agroturizmi i kulinarisé dhe gastronomise

Shumé rajone né té gjithé botén dhe sé fundi edhe né Shqipéri po pérdorin pérvojat
e tyre té kulinarisé dhe ato bujgésore pér té diversifikuar zhvillimin e produkteve
té tyre turistike. Vitet e fundit kané déshmuar shfagjen e “agroturizmit t& kulinarisé;
té krijuar pér té térhequr klientét né fermé duke ofruar produkte dhe “ushqgime té
vérteta’, si dhe njé séré shérbimesh, duke pérdorur teknikat artizanale, duke festuar
sipas traditave lokale dhe duke ofruar varietete ose produkte nga raca kafshésh qé
rrallé shihen sot.

Analizé e Agroturizmit né Shqipéri



Agroturizmi i kulinarisé éshté njé ndérveprim autentik midis udhétarit ose
turistit dhe fermeréve, kultivuesve dhe shefave té kuzhinés qé té cojné drejt
zbulimit té shijeve té ushgimeve dhe pijeve gjeografikisht té vecanta. Aktivitetet
jané té pafundme - restorante prané fermave qé pérdorin produktet e tyre bio ose
organike, vizita né baxho e kantina, pérpunimii produkteve t& ndryshme dhe degustimi
i tyre, gatime sezonale, teknika tradicionale té konservimit t€ ushqimeve, organizimi i
drekave/darkave festive né fermé me ushqgime té njohura pér karakteristikat e tyre té&
vecganta. Né té gjitha rastet, format e organizimit jané té tipit ferma familjare.

Agroturizmin e kulinarisé shpesh e gjejmé té ndérthurur me até té verérave, té
blegtorisé dhe baxhove, si dhe me akomodimin, né pérgjithési né funksion té njéra
tjetrés. Aktivitete té tilla t& agroturizmit jané té shumta, pasi sot restorantet né zonat
rurale dhe malore ofrojné njé cikél t& mbyllur t& shérbimit “nga ferma deri te ushqgimi
né tavolin&, pér té garantuar siguriné ushqgimore, shijen autentike té produkteve bio
apo organike dhe pér té béré diferencén nga té tjerét. Brenda kétij grupimi gjejmé
forma té ndryshme organizimi, nga resortet me shérbim gjithépérfshirés te restorantet
e vogla né zemér té fermave dhe nga enoturizmi tek agroturizimi dhe ekoturizmi. Né
Shqipéri jané krijuar njé séré biznesesh té agroturizmit, ku pérfshihen sa mé poshté:

Tirané
“Uka Farm”: enoturizém, agroturizém kulinarie, klasa me tematika studimi
“Vila Shehi”: enoturizém, agroturizém kulinarie, klasa me tematika studimi
“Nano Resort”: resort me shérbim gjithépérfshirés, akomodim, agroturizém
kulinarie, pak enoturizém, aktivitete né fermé, peshkim
“Nari Lundér”: agroturizém kulinarie, prodhime bulmeti, prodhime té verérave,
prodhim té vajit té ullirit
“Bujtina e Diellit”: agroturizém kulinarie

Korcé
“Ferma Sotira] Leskovik: resort me shérbim gjithépérfshirés, akomodim,
agroturizém kulinarie, ekoturizém, kalérim
“Te Agai’, Tushemisht: agroturizém kulinarie
“Te Themion Naska’, Zviriné, Korgé: agroturizém kulinarie



Dibér
“Vila Brugi’; resort me shérbim gjithépérfshirés: akomodim, agroturizém kulinarie,
pak enoturizém dhe aktivitete né fermé, ekoturizém

Berat
Qato Hotel & Restaurant, Bogové, Skrapar: resort me shérbim gjithépérfshirés,
akomodim, agroturizém kulinarie, pak enoturizém, aktivitete né fermé, ekoturizém
“Kantina Cobo”: enoturizém, agroturizém kulinarie

Gjirokastér
“Oda e Hasan Beut, Tepelené: agroturizém kulinarie

Shkodér
“Gardenland Resort, Barbullush, Shkodér: resort me shérbim gjithépérfshirés,
akomodim, agroturizém kulinarie, aktivitete né fermé, vizité né serra
“Hani Perparim Lagi} Puké: agroturizém kulinarie, aventuré, ski, ekoturizém,
akomodim

Né agroturizém té gjitha shérbimet ndérthuren me njéra-tjetrén. Agroturizmi i
kulinarisé nuk ka té& béjé vetém me shijimin e ushqgimit, por edhe me memorizimin
e pérvojés me ushqgimin, njerézit, vendin, kulturén dhe traditén, duke u béré njé
promovues jo vetém té ushqimit por té té gjithé rajonit.

Ushgimi éshté njé pjesé shumé e réndésishme e kulturés sé njé rajoni; kultura
gastronomike e zonés prezantohet népérmjet pérgatities sé pjatave karakteristike
gé pasqyrojné identitetin kulturor dhe trashégiminé e zonés, duke e kthyer turizmin
e ushgimit né njé avantazh t& mundshém dhe konkurrues gé té béjé dallimin nga
destinacionet e tjera dhe gé té pérdoret si ményré marketingu pér té térhequr mé
shumé vizitoré.

Nga ana tjetér, gatimet karakteristike t& zonave t& vecanta kané krijuar “markén”
e tyre, ndonése e paregjistruar akoma si marké rajonale ose kolektive, si¢ jané
tava e dheut tiranase, pula me qull dhe plot gatime té tjera. Ruajtja e tradités dhe
e reputacionit t& miré ka té& béjé ndér té tjera edhe me teknikat e gatimit, cilésiné e
ushgimit dhe siguriné ushqgimore.


https://www.facebook.com/QatoHotel/?fref=photo

Po ashtu, pjesé e atraksioneve turistike t& agroturizmit jané edhe panairet e frutave
né c¢do fermé lokale apo kuzhiné krahinore, té cilat jo vetém do té ishin burim fitimi
né kéndvéshtrimin e biznesit, por edhe do té hidhnin drité mbi vecantité e secilés
krahiné. Agroturizmin e gastronomisé e gjejmé né té gjitha qarget.

Turizmi i vreshtarisé, i kantinave dhe i verés (enoturizmi) éshté pjesé e agroturizmit
dhe njékohésisht mund té jeté pjesé e ekoturizmit, gastronomisé dhe turizmit
té gqéndrueshém. Enoturizmi pérfagéson njé nga dukurité e reja té turizmit dhe
éshté sigurisht mé i dukshmi né |évizjet e turistéve. K&to produkte pérmbajné njé
referencé té forté té territorit ku jané prodhuar dhe, njékohésisht, pérfagésojné né
treg zonat gjeografike, traditat dhe trashégiminé e tyre kulturore, si dhe shérbejné
pér té identifikuar komunitetet lokale pérkatése. Pér kété arsye, produktet tipike
mund té pérkufizohen si “produkte territoriale intensive” nga piképamja e numrit té
pérgjithshém té turistéve qé térheqin.

Pérkufizim: Enoturizmi konsiston né vizitat né vreshtat dhe né kantinat e verés,
festivalet e verés, pjesémarrjen né shfagjet e konkurset e degustimeve, té cilat
jané faktorét kryesoré térheqés pér vizitorét.

Aktivitetet: Né shumicén e rasteve kéto aktivitete pérfshijné vizita né kantinat e verés
ose né aférsi té vendit ku prodhohet vera. Zakonisht vizitorét mésojné rreth historisé
sé verés dhe ményrés sé prodhimit té& saj. Mé pas shijojné verérat dhe mund té blejné
shishe té vogla pér konsum personal ose pér dhurata.

Turizmi i verés dhe i kantinave té verés ekziston tashmé edhe né Shqipéri dhe éshté
béré pjesé e tureve tematike, duke krijuar destinacione té caktuara. Né té vérteté,
gjaté 20 viteve té fundit numri i vreshtave dhe i kantinave éshté rritur ndjeshém.
Njerézit i jané kthyer tokés dhe punés, duke kérkuar té ringjallin traditén familjare dhe
t'u japin mé shumé shanse dhe mundési brezave té ardhshém. Ekziston njé lidhje
midis enoturizmit, trashégimisé dhe turizmit, veganérisht pér sa i pérket verérave té
prodhuara nga variete tipike t& zonés, me marka té njohura, si¢ jané rastet e verérave
té prodhuara nga rrushi “Kallmet” né zonén e Zadrimés. Cilésia e verés né vetvete
ndihmon gjithashtu né evidentimin e lokaliteteve si destinacione turistike.

Pérfitimet e enoturizmit: Rritja e shitjeve (té paktén né 50% té kohés, njé vizitor
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Gjateé 20 viteve te fundit

blen té paktén njé artikull); marzhet e larta (shitje t& drejtpérdrejta) pa kosto
marketingu apo komisione te ndérmjetme; vizitorét mund té japin opinione/reagime té
drejtpérdrejta; rritja e t& ardhurave pér dyganet, restorantet, hotelet dhe komunitetin
lokal.

Pér sa i pérket moshés sé konsumatoréve, studime té ndryshme té kryera pér interesa
té industrive té pijeve kané arritur né pérfundimin se konsumatoré té verérave jané
pérgjithésisht grupmoshat mbi 25 vjec. Interesi pér enoturizmin pérfshin degustimin
e verés, marrjen e njohurive rreth saj, vizitat né mjediset rurale (bukuria e vreshtave,
marrja e njohurive té pérgjithshme rreth bujgésisé), shijimin e ushqgimit dhe verés,
si dhe turizmin gastronomik. Né aspektin shéndetésor, konsumi mesatar i verés
ndihmon né reduktimin e yndyrave dhe né uljen e sémundshmérisé kardiake.

Né té gjashta garget e studimit, turizmi i kantinave té verés éshté forma e agroturizmit
mé e zhvilluar dhe e hasur mé shpesh, pas agroturizmit té kulinarisé. Né secilin gark
ka kantina me marka tashmé té konsoliduara; né Tirané, Berat, Shkodér, Pérmet,
Korgé dhe Burrel. Disa prej kantinave kané njé cikél t& mbyllur t& prodhimit té verés
pasi kané krijuar njé marké t& mirénjohur dhe t& géndrueshme, si dhe jané kthyer
né destinacione turistike. Disa shembuj té tillé’ jané kantinat “Kuci; “Uka” dhe “Shehi”
né Tirané, kantinat “Cobo; “Nurrellari” dhe “Luani” né Berat, kantina “Kajoshi” né
Zadrimé té Shkodrés dhe “Medaur” né Koplik, té cilat mirépresin vizitoré gjaté gjithé
vitit dhe organizojné festa té vérteta né sezonin e vjeljes sé rrushit.
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Blegtoria

Gjedhét: Sipas raportit t& INSTAT-it “Statistikat e Bujqésisé dhe Blegtorisé, 2015”,
numri i gjedhéve né 2015 (Tabela 4) ka gené 504 169 kreré, nga 499 600 kreré qé
ishte né 2014, duke shénuar njé rritje prej njé pér qind. 71 pér gind e gjedhéve jané
lopé quméshti. Qarget ku éshté pérgendruar mbaréshtimi i gjedhit jané Fieri (14% té
numrit total té kreréve né shkallé vendi), Elbasani (13%) dhe Tirana e Shkodra (10%).
Gjirokastra éshté qarku me numrin mé té vogél té gjedhéve né vend, me 4,7 pér qind
té numrit total.

Tabela 4. Numri i kreréve (000) té gjedhéve4

Emértimi 2013 2014 2015
Gjedhé 498 500 504
Lopé 356 358 357
Té imta 2723 2804 2850
Té leshta 1856 1896 1918.
Dele 1413. 1419 1417
Té dhirta 867 904 932
Dhi 656 695 700
Derra 152 172 171
Dosa 12 12 11
Njéthundrake 93 91 9N
Kuaj 35 32 31
Shpendé 8928 6493 8558
Pula 5934 6645 5323
Bleté/Koshere 246 261 271

Té leshta: Numri i t& leshtave nuk ka pasur ndryshime t& dukshme gjaté viteve té
fundit. Né vitin 2015, numri i té leshtave ka gené 1 918 000 kreré ose 1,2% mé shumé
se né vitin 2014. Kategoria kryesore e té leshtave jané delet e quméshtit, té cilat
pérbéjné 74% té totalit té tufés. Qarget ku éshté mé i pérgendruar mbaréshtimi i té
leshtave jané Vlora (18%), Gjirokastra (15%) dhe Fieri (14%). Lezha éshté garku me
numrin mé té vogél té té leshtave, me 1,7% té totalit t& numrit t& kreréve né té gjithé
vendin.

4 INSTAT, Statistikat e Bujgésisé dhe Blegtorisé, 2015
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Té dhirta: Né& vitin 2015 numri i tyre ka gené 932 000 kreré, nga 904 000 kreré né
vitin 2014, duke shénuar njé rritje vjetore prej 3,1%. Kategoria kryesore jané dhité e
gumeéshtit, té cilat pérbéjné 75% té totalit té tufés. Qarqet ku éshté mé i pérgendruar
mbaréshtimi i té dhirtave jané Gjirokastra (15%), Elbasani (14,1%) dhe Vlora (13,6%).
Durrési éshté garku me numrin mé té vogél té té dhirtave, me 2,3% ndaj totalit.

Derrat: Né vitin 2015 numri i tyre ishte 171 400 kreré, nga 172 500 kreré gé ishin né
vitin 2014, duke shénuar njé rénie vjetore me 0,6%. Pérgendrimi mé madh i tyre haset
né Lezhé (37%) dhe Shkodér (28%). Qarget me numrin mé té vogél jané Kukési
(1,7%) dhe Gijirokastra (0,7%). Gjaté vitit 2015 prodhimi i pérgjithshém blegtoral ishte
relativisht i géndrueshém krahasuar me njé vit mé paré: prodhimi i quméshtit u ul
lehtésisht me 0,2 pér gind, prodhimi i mishit peshé e gjallé u rrit me 1,9 pér qind,
ndérsa prodhimi i vezéve u ul me 0,6 pér qind.

Kjo situaté dhe tendenca né prodhimet blegtorale né ményré indirekte paragesin
njé panoramé té pérgjithshme té turizmit blegtoral, duke pasur parasysh traditén
gastronomike dhe kulturén e konsumit t& mishit bazuar né traditat rajonale.

Rritja e numrit e té dhirtave (shihni mé lart), nga 867 000 kreré gé ka gqené né vitin
2013, shpjegohet me rritien e kérkesés pér kété produkt, si rezultat i ndryshimit té
sjellijes dhe ndérgjegjésimit t& konsumatorit gjaté dy dekadave té fundit, pér ushgime
me cilési té larté, t&é shéndetshme dhe gé pérmbajné pak kolesterol. Aktualisht,
konsumatorét i kushtojné mé shumé vémendje origjinés sé produktit, ményrés sé
prodhimit dhe sigurisé ushgimore né pérgjithési. Té gjitha kéto kané cuar né rritjen
e kreréve, té tufave dhe komplekseve me té dhirta, e shogéruar me reklama pér
produkte ekologjike lokale, si marka tregtare. Njé nga tregjet mé té mira pér kéto
produkte jané turizmi rural dhe agroturizmi. Agroturizmi i blegtorisé gjendet né garge
té ndryshme, si mé poshté:

Tirané: “Bio-farm Alpine Lundér, Nari Lundér; ferma e bagétive “Natural Farming’
Ndroqg; ferma “Kurveleshi, Tirané; “Nano Resort, Dais, Tirané; “Bujtina e Diellit]
Baldushk, Tirané; Ferma Gieli, Tirané.

Korcé: “Ferma Sotira”

Berat: “Qato Hotel & Restaurant] Bogové, Skrapar.

Gjirokastér: “Oda e Hasan Beut) Tepelené.


https://www.facebook.com/QatoHotel/?fref=photo

Shtaté nga nénté shembuijt e sipérpérmendur operojné né fushén e agroturizmit té
gastronomisé, gjé qé tregon edhe kérkesén né rritje dhe gatishmériné e turistéve pér
té marré kété produkt. Nga ana tjetér, fermat po investojné né raca mé produktive, té
cilat i rrisin né komplekse me cikél t& mbyllur, duke minimizuar démin qé shkakton
kullotja e té dhirtave né ekosistem dhe né biodiversitet.

Bletaria ka gené njé aktivitet i réndésishém tradicional bujgésor né Shqipéri gé daton
nga koha e lliréve. Falé kushteve té favorshme klimatike, diversitetit t&¢ madh té florés
dhe punés kémbéngulése té bletaréve, né Shqipéri prodhohet mjalté me aroma nga
mé té ndryshmet dhe gé pérmban vlerat kurative t& biméve ku kané kullotur bletét.
Bletaria praktikohet né té gjithé Shqipériné, por rajonet gé shquhen mé shumé
pér bletari jané Shkodra, Puka, Tropoja, Tirana, Pogradeci, Vlora, Gjirokastra dhe
Saranda.

Statistikat e INSTAT-it® pér bletariné né vitet 2013-2015 tregojné njé trend né rritje,
me rritje t& numrit t& tyre nga 246 000 bleté né vitin 2013 né 271 000 né 2015.
Megijithaté, pavarésisht kétyre treguesve pozitivé, nga studimi yné u evidentua se
numri i fermave té bletéve gé jané té vizitueshme si destinacion turistik éshté shumé
i vogél, pasi bletérritésit kané mé shumé koshere bletésh té l1évizshme né funksion té
kullotave sesa koshere fikse dhe pérpunimin e mjaltit (centrifugim-paketim) e kryejné
né ményré artizanale, né ambiente pune te papérshtatshme pér t'u vizituar. Po ashtu,
ruajtia dhe paketimi I1€né pér t& déshiruar e nuk garantojné cilésiné e produktit,
mungon etiketimi dhe marka tregtare, tregtimi béhet pa infrastrukturé mbéshtetése
dhe aktiviteti ka njé sezonalitet té shkurtér.

Megjithaté, mjalti éshté duke u béré gjithnjé e mé& shumé njé produkt turistik interesant
si rezultati ndérgjegjésimit té& popullsisé pér vlerat ushqyese, kurative e organoleptike,
si dhe si rezultat i interesit pér cilésiné dhe siguriné ushgimore, marketingut dhe
kuriozitetit pér kété mrekulli té natyrés. Té gjitha kéto sé bashku, kané béré gé bletaria
té konsiderohet si destinacion turistik alternativ qé ofron njé pérvojé té miréfillté né
harmoni t& ngushté me natyrén, traditén dhe trashégiminé, duke krijuar mé shumé
mundési punésimi dhe veté-administrimi, veganérisht pér graté dhe té rinjté. Né kété
ményré, turizmi i bletarisé do té shérbente si njé mekanizém pér té zbutur problemet
social-ekonomike té rajoneve, duke kontribuar né pérmirésimin e géndrueshém té
kushteve té jetesés sé popullsisé rurale dhe malore.

5 INSTAT, Statistikat e Bujgésisé dhe Blegtorisé, 2015
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Né Shqipéri ka rreth 150 fabrika
te perpunimit te vajit te ullirit.

Me prirjen aktuale né rritje té klientéve pér konsum té ushgimeve organike dhe BIO,
me ndérgjegjésimin e vazhdueshém mbi siguriné ushgimore, ¢éshtjet e ushqimit
dhe shéndetit, kérkimi, gjetja dhe ndarja e kétyre ményrave t& shéndetshme té
ushqyerjes dhe jetesés, po shndérrohen né njé veprimtari térhegése dhe madje, né
disa raste, magjepsése né Shqipéri.

Ulliri ka gené pjesé e qytetérimit mesdhetar qé mijéra viet mé paré. Ulliri dhe vaji i
ullirit jané pérdorur né sallata, né gatime, né mjekési, pér prodhimin e sapunit dhe
ndrigimit. Sot, pjesa mé e madhe e ullinjve né boté kultivohen né rajonin e Mesdheut.
Shqipéria ka mé shumé se 10-11 milioné ullinj qé prodhojné 22 varietete®. Disa
nga varietet mé té njohura té ullirit shqiptar jané “Kalinjot; “Krypi” i Beratit, “Bardhi”
i Tiranés, “Krypsi” i Elbasanit, “Mixan” dhe “Himara’ t& cilat p&rbé&jné 85 pér qind té
prodhimit né vend dhe jané té njé cilésie shumé té larté. 1,3 milioné ullinj jané druré
gindravjecaré.

6 https://invest-in-albania.org/albanians-consume-10-kg-of-olives-per-year/
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Né Shqipéri ka rreth 150 fabrika t& pérpunimit té vajit té ullirit”. Shifrat variojné, por
vendi prodhon mesatarisht 29 000 toné vaj ulliri né vit. Guditérisht, konsumi pér frymé
i vajit té ullirit né vend éshté mé i vogél se né vendet e tjera. Konsumi maksimal i vajit
té ullirit éshté rreth tre litra pér frymé maksimumi, nga prodhimi i brendshém, ndérsa
né vende si ltalia, Spanja, Gregia, konsumi éshté pesé heré mé e larté. Kjo industri
gjeneron rreth 30 milion euro.

Té gjitha kéto statistika tregojné potencialin e madh té kétij sektori pér agroturizém.
Njé shembull i agroturizmit né praktiké shihet tek “Tre Miqté; njé aktivitet qé operohet
nga Vladimir Pasmagiu, i cili s& bashku me mysafirét e tij organizojné mbledhjen
e ullirit né shtator dhe festimet e prodhimit t& paré. Njé filozofi e nxitjes sé rritjes
sé druréve té ullirit, pér té rritur prodhimin, pér t& mbéshtetur industriné e vajit té
ullirit, me prodhim té standardeve mé té larta, né ményré qé t& mund té eksportohet
né tregjet evropiane dhe botérore, do té ishte mbéshtetje e drejtpérdrejté edhe pér
agroturizmin.

Bashkité po e shqyrtojné mundésiné e agroturizmit né varési té karakteristikave té
kulturés dhe tradités sé tyre lokale, t&€ biznesit, t& klimés dhe t& burimeve natyrore.

7 http://agroweb.org/?id=10&I=2114&In=en&url=albanians-have-their-way-with-table-olives-
while-foreign-markets-get-the-best-extra-virgin-oil


http://agroweb.org/?id=10&l=2114&ln=en&url=albanians-have-their-way-with-table-olives-while-foreign-markets-get-the-best-extra-virgin-oil
http://agroweb.org/?id=10&l=2114&ln=en&url=albanians-have-their-way-with-table-olives-while-foreign-markets-get-the-best-extra-virgin-oil

Eshté njé mjet pér zbutjen e varférisé dhe
migrimit

Krijon mundési punésimi dhe veté-administrimi

né zonat rurale

Fugizon graté né aspektin social, politik dhe
ekonomik

Bazohet né traditén e fermeréve pér prodhimin
e produkteve bujgésore dhe blegtorale, né
peizazhin piktoresk, klimén, ushgimet BIO dhe
organike, mjedisin e pastér, si dhe né kulturén
dhe mikpritjen e banoréve vendas

Pérfshin tregjet bujgésore, kantinat dhe
vreshtarité, fermat akomoduese, aktivitete
dhe ngjarje, té tilla si festivale dhe panaire
bujgésore

Promovon histori suksesi

. Pikat e dobéta

. Informalitet dhe shumé ferma té
paregjistruara, pavarésisht nga fushatae !
geverisé pér regjistrimin e fermave dhe té
agrobizneseve :
Njé numér i madh i agrobizneseve dhe i
bizneseve té agroturizmit jané ndérmarrje :
té vogla me burime té kufizuara financiare

Kané pak njohuri rreth marketingut dhe
punojné pa njé vizion dhe strategji té garté

Sezonaliteti

Mundésité

Hartimi i njé baze té ploté ligjore pér
agroturizmin

Krijimi i kalendarit te festave lokale

Certifikime BIO dhe organike

Certifikime 1SO pér té rritur cilésiné dhe
siguriné ushgimore

Krijimi i njé identiteti né treg; krijimi dhe
regjistrimi i markave

Kurse té gjuhéve té huaja

Trajnimi i té rinjve pér traditat dhe zakonet

Subvencione pér té nxitur produktet autentike
vendase

Krijimi i agro-tureve me tematika té ndryshme,
Si rrugé kantinash

Rivlerésimi i aseteve pér té krijuar njé
agroturizém me sa mé pak shpenzime

Kércénimet
Burime té kufizuara financiare
Démtim i imazhit dhe autenticitetit nga
pseudo agroturizmi
Cilési e ulét shérbimi

Trajnime pér ofrimin e shérbimeve profesionale

Mungesa e njé kuadri ligjor dhe rregullator
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5. Konsiderata dhe
rekomandime te
pergjithshme

Nevoja pér mbéshtetje mund té inkuadrohet né tri kategori t¢ médha, né
nivelin makro, mezzo dhe mikro (Shtojca 3), sipas temave e méposhtme:
i) promovimi i njé mjedisi mbéshtetés pér agroturizmin, ii) mbéshtetja e
zhvillimit té& njohurive dhe forcimi i aftésive pér sektorin dhe forcén e tij
punétore, dhe iii) kérkimi i stimujve financiaré dhe i investimeve kapitale,
duke synuar fondet e brendshme, por edhe investimet e huaja. Specifikimet
pér secilén nga temat e kategorive té ndryshme jané pérmbledhur mé
poshté.

Krijimi i njé mjedisi mbéshtetés pér sektorin, me njé kuadér rregullator me
strategji té qarté

Njé kuadér rregullator i pérmirésuar me stimuj dhe i konsultuar me aktorét kyc,
pérfshiré shogatat dhe dhomén e tregtisé

Strategji me vizion afatgjaté; krijimi i njé vizioni dhe pérgatitja e njé plani veprimi
me kostot financiare

Njé sistem monitorimi dhe vlerésimi pér identifikimin e Iévizjeve financiare dhe
monitorimin e ndikimit

Krijimi dhe forcimi i shoqatave té profesionistéve gé punojné né zinxhirin e
vlerave té agroturizmit dhe nxitja e ndérveprimit mes tyre. Njé rrjet i shoqatés
mund té jeté jo vetém njé mjet jo vetém pér t& mbéshtetur lobimin dhe advokimin
e interesit t& grupeve, por edhe pér ndarjen e njohurive, shkémbimin e pérvojave,
mbledhjen e té dhé&nave dhe trajnimin né nivel kolegésh.

Mbéshtetja e njohurive dhe aftésive, me ngritjen e kapaciteteve, trajnime,
kérkime dhe zhvillim
Hartimi i planeve strategjike dhe financiare, me perspektiva afat-mesme dhe

afat-gjata dhe me njé plan financiar nga i cili do t& pérfitojé agroturizmi né ¢do
zinxhir vlerash
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Pérgatitjia e planeve té biznesit té& kreditueshme nga bankat, pér t& mundésuar
pérmirésimin e konkurrueshmérisé dhe géndrueshmérisé sé bizneseve private
té angazhuara né ofrimin e shérbimeve té agroturizmit

Trajnimi dhe orientimi pér hartimin e planeve t& marketingut dhe zbatimin e tyre
né ferma ose jo ferma, duke marré né konsideraté pérdorimin e mediave sociale
dhe arritjen te klientét me oferta cilésore dhe térheqgése

Arsimim dhe formim profesional né shérbime té turizmit, shérbime ndihmése qé
synojé aftési té vecanta dhe aftési té pérgjithshme té drejtimit t& biznesit
Zhvillimi i marketingut

Krijimi i platformave té ndérmjetésimit ku “kérkesa takon ofertén” né agrobiznes,
njé ndérfage ku agrobizneset mund té reklamojné shérbimet e tyre dhe t€ mund
té arrijné klientét dhe kompanité turistike.

Kérkimi i kapitalit pér investim

Hartimi i skemave financiare dhe ngritja e njé skeme monitorimi dhe vierésimi
pér té paré ndikimin e mbéshtetjes financiare te sektorét

Hartimi i skemave pér kapital fillestar, investitoré privaté dhe bono inovacioni
Negocimi dhe ndérmjetésimi pér investime kapitali nga investime té huaja dhe
nga ndihma pér zhvillim

Pérdorimi i instrumenteve t& ndryshme financiare

Zbatimi dhe pérdorimi i zgjatur i faktoringut té llogarive té arkétueshme

Zbatimi dhe pérdorimi i zgjatur i girasé financiare (leasing)

Skema garancie pér partneritete publike-private.
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Biznes i agroturizmi éshté njé term gé pérdoret pér njé ndérmarrje turistike té
krijuar nga fermerét né bazé té prodhimit dhe té punés sé tyre; pérgjithésisht éshté
njé ndérmarrje e vogél, e lidhur me avantazhet e zonave rurale.

Ekoturizém éshté njé formé turizmi e orientuar vecanérisht né natyré. Pjesémarrésit
kané njé vetédije ekologjike dhe ndjeshméri kundrejt natyrés.

Fermé? éshté njésia ekonomike bazé né bujgési dhe né veprimtarité ekonomike gé
lidhen té. Konsiston né njé sipérfaqge toke apo veprimtari gé kryesisht i kushtohet
prodhimit dhe menaxhimit t& ushqgimit dhe prodhimit, pérfshiré bagétiné.

Fermat agrare jané ferma té cilat pérve¢se jané ndérmarrje agrare, ofrojné edhe
shérbime turistike, duke pérshtatur burimet natyrore dhe t& mirat materiale pér
nevojat e turistéve.

Agroturizmi i gastronomisé/kulinarisé éshté ndérveprim autentik i njé udhétari
ose turisti me fermerét, kultivuesit dhe shefat e kuzhinés gé cojné né zbulimin e
shijeve té ushgimeve dhe pijeve té zonés.

Enoturizmi konsiston né vizitat né vreshtat, kantinat e verés, festivalet e verés, dhe
pjesémarrjen né panairet dhe konkurset e degustimeve.

Produkt bujgésor® éshté njé produkt bimor apo shtazor, i cili prodhohet né fermé,
si dhe produktet gé rrjedhin nga faza e paré e pérpunimit té kétij produkti bimor apo
shtazor.

Produkt agroushgimor™ éshté produkti bujgésor dhe produkte té tjera ushgimore
té pérpunuara.

Cilésia e shérbimeve agrare éshté niveli i shérbimeve té ofruara nga fermeri. Né
shumicén e rasteve ajo varet nga faktoré té tillé si: cilésia e objekteve, dhomat dhe
shérbimet e ofruara.

8 Ligji nr.9817, daté 22.10.2007 “Pér bujgésiné dhe zhvillimin rural} neni 2 “Pérkufizimet”
9 Ligji nr.9817, daté 22.10.2007 “Pér bujgésiné dhe zhvillimin rural; neni 2 “Pérkufizimet”
10 Ligji nr.9817, daté 22.10.2007 “Pér bujgésiné dhe zhvillimin rural} neni 2 “Pérkufizimet”



Elementet (produktet) e agroturizmit pérfshijné akomodimin, atraksionet natyrore,
lehtésirat e disponueshme, aktivitetet e kohés sé liré dhe shérbimet e tjera té
mundshme.

Ményrat konstante té prodhimit né agroturizém pérfshijné shtépiné e fermerit,
akomodimin e ofruar dhe elementé té tjeré pér turizém: kuajt, bicikletat, varkat,
kajaket.

Ményrat alternative té prodhimit né agroturizém pérfshijné pajisjet e apartamentit
dhe mobilet e apartamentit.

Turizmi alternativ (i balancuar) pérfshin shérbimet gé u ofrohen turistéve nga njé
ndérmarrje e vogél familjare pér njé numér té vogél turistésh.

Turizmi i buté lidhet me kénaqésité e ofruara nga bukurité natyrore té rrethinave dhe
aktivitete té kohés sé liré, kryesisht pér familjen ose pér grupe té vogla.

Turizmi masiv, ose i ashtuquajturi turizmi i shpejté, pérfshin grupe t&€ médha, pér té
cilét krijohet njé program standard i udhétimit/vizitave.

Turizmi rural pérfshin ¢do formé turizmi gé zhvillohet né njé mjedis rural gé
shfrytézon vlerat natyrore, kulturore dhe vlerat e peizazhit mjedisor.

Bujqgési e géndrueshme’ éshté bujgésia, e cila éshté e afté t& mbijetojé nga ana
ekonomike dhe sociale dhe gé nuk e degradon mjedisin né njé afat té gjaté.

1 Ligji nr.9817, daté 22.10.2007 “Pér bujgésiné dhe zhvillimin rural; neni 2 “Pérkufizimet”
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